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Endlichist er da der Sommer und mit ihm laufen auch Sport & Kultur zur Hochform auf. Der EM-
Fanzonenbus begleitet uns wihrend der Fu3ball Europameisterschaft - Out of Home - durch Salzburg. Wir
werfen einen Blick auf das Projekt ,Lehen malt Lehen”, es gibt die Festspielaktion in den Altstadtgaragen
und auch bei den ,Progress Out of Home”-Monatstrophies geht es heil3 her. Mit der Sommerbrise flattern
kreative Info-Blatter (zum Mitnehmen) auf einigen Out of Home Werbemedien. Fir alle die Eis & OOH
lieben, gibt es eine D-OOH-PPELT COOLE Sommerkation!

Wir wiinschen einen MEGA Start in den Sommer, mit vielen Stunden Out of Home!

Fred Kendlbacher, Dominik Sobota & das Team der Progress Werbung


https://www.progress-werbung.at/
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https://login.bm-mail.at/email/testPreview/simulateMailingFunction/808?uid=21291
https://login.bm-mail.at/email/testPreview/simulateMailingFunction/808?uid=21291
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Maximale Kompetenz & viel Liebe

Die Progress-Out-of-Home-Trophies im Juni sind emotional: ein geliebtes GroRflachenplakat, eine
verheiratete Werbetafel, ein garantiertes Sonderformat, ein stolzer Bus, ein selbstsicheres City Light und
ein maximaler MEGA SCREEN.

,Emotionen schaffen Mehrwert. Das ist ja bekannt. Aber wenn Emotion auf Werbefldche und Werbeflache
auf Zielgruppe trifft, hat man maximalen Impact”, fasst Fred Kendlbacher, Geschaftsfiihrer der Progress
Werbung, die Gemeinsamkeit der Gewinnersujets im Juni zusammen. Isuzu zeigt auf dem MEGA SCREEN
maximale Pick-Up-Kompetenz und maximale Reichweite. Stiegl ist mit einem Bus im Windows Total Look
"stolz drauf". Volksbank Salzburg liebt das GroBflachenplakat fiir die Aktivkontoankiindigung. Juwelier
Kruzig geht auf der Werbetafel in den Altstadtgaragen den Bund fiir die Ewigkeit ein und Miele macht auf
dem Sonderformat, direkt im Zentrum des Weltkulturerbes Salzburg, ein garantiertes Versprechen, das
bleibt. Lido Sounds strahlt mit dem knalligen Branding iber die Landesgrenzen hinweg und wir bedanken
uns mit der Trophy flr Transport Media Oberésterreich. ,Wir gratulieren den Gewinnern herzlich. Sie alle
haben Emotionalitat und Zielgruppenansprache wunderbar in Einklang gebracht”, so Dominik Sobota,
Mitglied der Geschéftsleitung der Progress Werbung.


https://www.progress-werbung.at/blog
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Immer wieder, imme

Die Leistungen der 6sterreichischen FuBballnationalmannschaft starteten groRartig. Sie haben eine
riesige Euphorie bei allen ausgeldst. Nicht nur die FuBballfans, sondern ganz Salzburg und Osterreich
fieberten mit und es war eine Achterbahn voller Gefiihle in der Public Viewing Fanzone Salzburg. Wir
danken unserem Nationalteam fiir die grandiose FuBballzeit. Das EM-Schauen und Mitfiebern geht
weiter!

Im Rahmen des Public Viewing ist beim fulminanten Spiel gegen die Niederlande die Idee entstanden, dass
wir gemeinsam ein Zeichen nach auBBen setzen wollen, welche unsere Begeisterung zeigt. Bereits nach Ende
des Spiels war uns klar, wir wollen gemeinsam einen Bus branden. Sofort wurden die Aufgaben verteilt. Der
Zeitplan war eng, denn innerhalb von 3 Tagen muss der Bus fertig designed und beklebt sein. Das war fiir
alle eine sportliche Herausforderung, denn normalerweise dauert so ein Projekt mehrere Wochen, erklart
Hermann Hackl GF Albus. Die Aufgaben sind wie folgt verteilt:

Hermann Héackl von Albus stellt den Bus zur Verfligung.

Christian Sali¢ mit seiner Werbeagentur ist fiir das Design verantwortlich.

Die Firma Tuttinger produziert die Folien und Lukas mit seinem Team beklebt den Bus.
Progress Werbung koordiniert die Termine und organisiert die Prasentation.

Als Schirmherr konnten wir Blirgermeister Bernhard Auinger gewinnen.

Die Euphorie, ausgel6st durch die 6sterreichische FuBballnationalmannschaft, ist auf uns Gbergesprungen.
Wir als Team der Wirtschaft und Politik haben gezeigt, was in kurzer Zeit realisierbar ist, wenn alle im
selben Boot sind. Hervorzuheben ist, dass alle Teammitglieder unentgeltlich Ihren Beitrag geleistet haben.






Venezianische Meisterwerke von Tizian bis Canaletto

21.6.2024 - 6.1.2025 Residenzgalerie

Das DomQuartier Salzburg bringt uns auf der KulturlitfaBsaule der Progress Werbung venezianische
Meisterwerke in den Farben der Serenissima naher. Im Vorbeiflanieren konnen wir auch gleich ein Stiick
Kunst-Information und die Chance auf einen Gewinn mitnehmen.

Das DomQuartier Salzburg in der Residenzgalerie prasentiert den ersten Gastauftritt des
Kunsthistorischen Museums in Salzburg. ,Wir gehen mit den Farben der Serenissima aus den
venezianischen Meisterwerken auf die klassische Kultursaule zur Rundumansicht. Mit quadratischen
Blattern, die in Handarbeit auf die Saule aufgebracht wurden, informieren wir tiber die aktuelle Ausstellung.
Gleichzeitig gibt es auch die Chance auf einen Gewinn: 26 Freikarten zur aktuellen Sonderausstellung oder
eine Jahreskarte fiirs DomQuartier Salzburg. Also einfach ein Blatt abreissen und nebenbei das Motiv
darunter enthillen’, freut sich Mag. Daniela Aichner vom DomQuartier Salzburg.

Die Flyer im Pixel-Format, die auf der plakatierten Litfal3saule angebracht wurden, spiegeln wunderbar die
Farben der Serenissima wieder und das in einer aufmerksamkeitsstarken Optik. LitfaBsaulen sind ideale



OOH Werbemedien um herausragende Meisterwerke im Stadtbild zu prasentieren, Aufmerksamkeit zu
wecken und Reichweite zu schaffen. ,Das gelernte Kulturmedium steht fiir Informationsqualitat und
kreative Flexibilitat. Beides ist bei der Gestaltung deser KulturlitfaBsaule durch die Agentur Sali¢ GmbH
ausgezeichnet umgesetzt worden®, freut sich Dominik Sobota von der Progress Werbung

Die Progress Werbung unterstiitzt gemeinsam mit dem Kiinstler Alexander Dietz ,Lehen malt Lehen®, ein
Projekt des Bewohnerservice Lehen. Die Kunstwerke sind seit dem 17. Juni auf den Kultur-LitfaBsaulen
der Progress Werbung prasent. LEHEN MALT LEHEN schafft eine Plattform, wo Kinder, Jugendliche und
Erwachsene ihre Kreativitat ausformen kénnen.

"Wir freuen uns hier besonders mit sinnstiftenden Aktivitaten fiir die Offentlichkeit aktiv werden zu diirfen.
Die Férderung von Kindern und Kunst liegt uns immer schon am Herzen. Wenn unsere Out of Home
Medien dann auch noch zur Unterstiitzung unserer Kinder beitragen kénnen, sind wir gliicklich", so Fred
Kendlbacher Geschaftsfihrer der Progress Werbung.

Lehen malt Lehen

Alex Dietz

4. Juli 2024

16 Uhr : Performance vor der Stadtbibliothek
17 Uhr: Kunstwerk Safari

18:30 Uhr: Vernissage im BWS Lehen

31. Juli 2024

17 Uhr: Finissage im BWS Lehen

EINTRITT frei!
N&here Informationen zu ,Lehen malt Lehen“ sind einen Klick entfernt:
https://www.progress-werbung.at/blog/lehen-malt-lehen


https://www.progress-werbung.at/blog/lehen-malt-lehen
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Das neue WIFI-
Kursprogramm
2024/25 ist da

=
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Uber 2.500
Kurse, Seminare
und Lehrginge,

Goodie-Bags, Wifi-Kursbroschiiren, City Light & "Take Away Flyer"

Sommerliche Goodie-Bags gefiillt mit tollen Give-Aways, ein dekoriertes Lastenrad zur
Kursbroschiirenverteilung, ein Gewinnspiel mit WIFI-Bildungsgutscheinen im Gesamtwert von € 1000,-
und das alles in Kombi mit City Lights der Progress Werbung, die mit Flyer zum Abreien und Mitnehmen
bestiickt wurden: Wenn das mal keine fulminante Prasentation der neuen WIFI-Kursbroschiiren ist!

Das neue WIFI-Kursprogramm ist ein Highlight im Bildungskalender. ,Mit unserer Werbekampagne
inklusive WIFI-Goodie-Bags, Gewinnspiel und Ausstattung von fiinfzehn City Lights in der Stadt Salzburg,
machen wir auf unser neues Kursprogramm 2024/25 aufmerksam.* so Ingrid Probst, Marketingleitung vom
WIFI Salzburg. Die Kombikampagne in Verbindung mit den top-positionierten City Lights, die Tag- und
Nacht hinterleuchtet sind, ist ein absoluter Hingucker. Uber die stationiren Werbetriger kann man der
Zielgruppe die Moglichkeit geben, sich in aller Ruhe zu informieren, um dann mit den flexiblen
Marketingmafnahmen nachzulegen. Out-of-Home ist das perfekte Kombinationsmedium, um Menschen
zu informieren und in diesem Fall auch zu aktivieren. ,Wir sehen immer mehr, dass unsere Werbeflachen

hohen Impact und schnelle Reichweite erzeugen konnen um erganzend den Rest der Kampagne zu boosten”,
so Dominik Sobota von der Progress Werbung.

Der Sommer ist da! Die Salzburger Sommerfestspiele stehen vor der Tiir und bei einem Twinni Eis lasst sich
dartiber nachdenken, wie D-OOH-PPELT COOL man die Sommer-Werbekampagnen gestalten kann.


https://www.progress-werbung.at/blog/das-wifi-salzburg-praesentiert

Nie sind wir so oft drauf3en unterwegs, wie in den Sommermonaten - die beste Zeit also die
Werbebotschaften mit doppelter Wirkung Out of Home zu prasentieren.

Zwei fabelhafte OOH-Aktionen warten auf euch!

DIESER SOMMER WIRD
D-OOH-PPELT COOL: 1+1 GRATIS!

Buchen Sie jetzt lhre Sommerkampagne
mit D-OOH-PPELTER Wirkung!
e o o

Fur jede gebuchte Kampagne, die im Zeitraum zwischen 1. Juli und 31. August
2024 ausgehangt wird, verdoppeln wir die Laufzeit. Die Aktion gilt fir MEGA
SCREEN, Premium Screen, City Lights, Digitales City Light und Transport Media!

TROC

MEGA SCREEN PREMIUM SCREEEN CITY LIGHT DIGITALES CITY LIGHT TRANSPORT MEDIA
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Werbefestspiele
in den Altstadtgaragen!

Darauf werden
Sie abfahren:
Werbung in dex
Altstadtgarage.

06006000 saIZbur ger

it i Festspiele

Sommer
2024

Wenn Sie von 1. Juni - 31. August 2024 lhre Werbeflache, Ihre
Vitrine oder Ihren DigiScreen in den Salzburger Altstadtgaragen
fir 12 Monate buchen, bekommen Sie einen 13. Monat von uns

geschenkt! Sichern Sie sich jetzt Ihren Platz im Rampenlicht!

: PROGRESS AuRBenwerbung Ges.m.b.H :
: +43 662 43 92 24
. office@progress-werbung.at

. www.progress-werbung.at

060000060
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EINLADUNG zur SOMMER SOIREE im Museum Kunst der Verlorenen
Generation: Freitag, 26. Juli 2024

Es ist wieder so weit!

Das Museum Kunst der Verlorenen Generation ladt zur jahrlichen Veranstaltung, die 2024 unter dem



https://www.progress-werbung.at/produkte/10-altstadtgaragen

Leitgedanken "Wir haben uns lange nicht gesehen" steht und die Méglichkeit, fir Unterstiitzer, Freunde und
neue Entdecker des Museums bietet, zusammenzutreffen und sich auszutauschen. Das Museum Kunst der
Verlorenen Generation stellt einen zentralen Ort der Forschung inmitten von Salzburg zu Kiinstler:innen
dar, die wahrend des Nationalsozialismus vom 6ffentlichen Kunstbetrieb ausgeschlossen wurden.

Wer gerne an der Veranstaltung teilnehmen mdochte ist herzlich eingeladen. Bitte unter office@progress-
werbung.at bis 12. Juli 2024 anmelden! Die Teilnehmerzahl ist begrenzt!!!

EINLADUNG zur SOMMER SOIREE
im Museum Kunst der Verlorenen Generation

Freitag, 26. uli 2024 | Einlass 17:00 | Beginn 17:30 Uhr

PROGRAMM

BegriiBung

Prof. Dr. Heinz Bohme, Museumsgrinder & -Leiter

Riickblick und Zukunft des Museums
Marie-Christin Gebhardt elende Museumsleitel

en wir Sie und e |

nA | Ap,

EINLADUNG: After Work Padel-Event: Mittwoch, 24. Juli 2024

Padel-Sport - ein Mix aus Squash und Tennis!

Padel ist die am schnellsten wachsende Schlagersportart der Welt, bei der Zweierteams auf einem
umzaunten Platz gegeneinander antreten - und die Wande werden in das Spiel mit einbezogen.

Interesse geweckt? Wer Lust hat es auszuprobieren ist herzlich zum After Work Padel-Event eingeladen!
Fir Famile & Freunde, Spal3, Snacks und gute Laune sind garantiert!

Wer gerne an der Veranstaltung teilnehmen mdochte ist herzlich eingeladen. Bitte unter office@progress-
werbung.at bis 12. Juli 2024 anmelden! Die Teilnehmerzahl ist begrenzt!!!



EINLADUNG

\J

,After Work Padel-Event” REV/3[]:
DATE!

24, Jul; 2024

Wann: 24. Juli in Salzburg,
Wo: Padelbase/PSV Salzburg, Vogelweiderstralle 114

Get Together: 17:00 Uhr
Padeln & Padel Fun Turnier: 17:30 - 19:30

PROGRESS AuBenwerbung Ges . mb M |+431662 4392240 s
office @progresi-werbung.at | www.progress- werbung.at

000006000
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JSSENWERBUNG T§

Ausgezeichnete Kampagnen - Inspiration im 6ffentlichen Raum
AuBergewohnliches Artwork, pfiffige Mediastrategien und innovative Ideen rund um den Einsatz von OOH:
Das neue OOH! Magazin dokumentiert den State of the Art der Aussenwerbung in Deutschland, Osterreich

und der Schweiz. Unter den Themen: Verleihung der Progress-Out-of-Home-Trophy Salzburg.

Die aktuelle OOH! Ausgabe 2-2024 hier lesen: www.ooh-magazin.de

Progress AuBenwerbung Ges.m.b.H Sie erhalten diese E-Mail, weil Sie sich bei uns fir den
Rottfeld 3 Empfang von Newsletter eingetragen haben. Sie kdnnen der
5020 Salzburg Verwendung Ihrer E-Mail-Adresse zu eigenen
Telefon: +43 66243 92 24 -0 Werbezwecken jederzeit widersprechen, ohne dass hierfiir
Telefax: +43 66243 92 24-43 andere als die Ubermittelungkosten nach den Baisitarifen
E-Mail: office@progress-werbung.at entstehen. Sollten Sie keine weitere Werbung wiinschen,
klicken Sie auf diesen Link zum Abbestellen des Newsletter
Vollsténdiges Impressum oder teilen Sie uns dies via Antwort auf diese E-Mail mit.
Datenschutz Sie kénnen hier Ihre Daten kontrollieren und andern.

Sie kénnen auch andere Personen zu diesem Newsletter
einladen.
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